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Dzi$ tekst rozumiany jest jako uniwersalne, podstawowe pojecie z zakresu
jezykoznawstwa, komunikacji, filozofii, kultury i innych dziedzin wiedzy.
W zwigzku z tym rozne definicje tego pojecia odzwierciedlajg rozne
podejscia naukowe.

W jezykoznawstwie tekst jest tradycyjnie traktowany jako kompletny
produkt mowy ustnej lub pisemnej, ktéry ma wyrazng organizacje
strukturalno-semantyczng i komunikacyjno-semantyczna [1]. To semiotyczne
podejscie, uksztattowane przez klasykow F. de Saussure’a i Charlesa Pierce’a,
obejmuje kilka obszarow badan nad systemami znakéw i formacjami znakow:
semantyka, sktadnia, pragmatyka. Tak wigc tekst rozpatrywany jest w trzech
plaszczyznach: semantyka tekstu — charakterystyka relacji miedzy tekstem a
rzeczywistoscia (co znajduje odzwierciedlenie w tekscie, jaka jest jego tresc);
sktadnia tekstu — specyfika jego budowy wewnetrznej (cechy konstrukcji
tekstu); pragmatyka tekstu — badanie «interakcji» tekstu z czytelnikiem /
stuchaczem / widzem (skutecznos$¢ percepcji i zrozumienia tekstu).

Semiotyczny paradygmat naukowy rozumie tekst jako formacj¢ znakowa,
ktora jest holistycznym przekazem strukturalnym, wyrazonym za pomocg
znakow i realizowanym zgodnie z regutami dowolnego systemu znakowego;
jako otwarty system, ktory generuje i mnozy nowe znaczenia.

Z kolei dzi§ semiotyczna interpretacja tekstu pozostaje pod wplywem
filozoficznej i kulturowej wizji naukowej.

Z punktu widzenia kulturologii punktem wyjscia dla pojgcia tekstu w
kulturze jest moment, w ktorym sam fakt wypowiedzi jezykowej przestaje by¢
dostrzegany jako wystarczajacy, aby wypowiedz stata si¢ tekstem.
W  rezultacie wszystkie komunikaty jezykowe postrzegane sa jako
nietekstowe, na tle ktorych wyroznia sie grupa «komunikatow» o chara-
kterystycznych dodatkowych, istotnych dla danego systemu kulturowego
cechach [3, s. 434-435].
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W ujeciu filozoficznym tekst rozumiany jest jako fenomen ludzkiego
$wiata, ktory wyraza si¢ w nieustannym procesie tekstualizacji rzeczywisto$ci.
Z punktu widzenia filozofii tekst odzwierciedla rzeczywisto$¢, ktora tworza
liczne procesy, przedmioty, przedmioty, zjawiska, relacje itp., Ktore dopiero w
procesie tekstualizacji rzeczywistosci wytwarzaja nowe znaczenia, wnioski,
pojecia. Taka tekstualizacja rzeczywistosci jawi si¢ jako dialog migdzy czlo-
wiekiem a §wiatem, esencja kultury. W szerokim sensie filozofia utozsamia
tekst z catym §wiatem, a rzeczywisto$¢ nietekstowa nie istnieje [2, s. 113].

Wspolczesna humanistyka krajowa aktywnie rozwija uniwersalny
kierunek, ktory taczy rozne poglady i koncepcje — «filozofi¢ tekstu». Tekst jest
dzi$ podstawowym pojeciem nauk humanistycznych, stosowanym w analizie
rzeczywistosci jako catosci. Interdyscyplinarne podejscie do badania tekstu
przyczynia si¢ nie tylko do wszechstronnego badania pojecia, ale takze
pozwala na tworzenie nowych definicji kategorii tekstowych.

Innym jest rozumienie tekstu medialnego. Ta koncepcja jest uzywana we
wspolczesnym dziennikarstwie, komunikacji, socjologii i innych dziedzinach,
aby obja¢ rzeczywisto$¢. Nalezy zauwazy¢, Zze powstanie pojecia «tekst
medialny» jest naturalne, poniewaz obejmuje szereg réoznych produktow
medialnych (teksty gazet / czasopism, wiadomosci radiowe, tresci telewizyjne,
tresci internetowe itp.), Przeznaczonych do przekazywania informacji
spoteczenstwu i stworzy¢ proces komunikacji spoteczne;j.

W zwigzku z powyzszym pojecie «tekstu medialnego» nalezy rozpatrywac
w kilku aspektach: badanie «tekstu medialnego» jako niezaleznej jednostki
naukowej; funkcjonalno$¢ pojecia «tekst medialny»; potencjalna mozliwosé
filozoficznej interpretacji pojecia «tekst medialny» itp. Aby sprosta¢ takim
potrzebom naukowym, konieczne jest rozroéznienie migdzy rozumieniem
tekstu medialnego jako gotowego produktu medialnego (nalezacego do
srodowiska medialnego) z jednej strony, a jako procesu tekstualizacji
(Wpisanego w rzeczywisto$¢ medialng) na inny.

Ta segmentacja tekstu medialnego charakteryzuje si¢ szeregiem cech,
wérdd ktorych najwazniejsze to: liniowo$¢ — nieliniowo$¢; zamknigcie —
otwarto$§¢; struktura— formacja; zamkniety system znakéw — aktywnos$¢
znakow; monolog — intertekstualno$¢.

W przeciwienstwie do tekstu, tekst medialny jest dzielem masowej
dziatalnosci informacyjnej i masowej komunikacji, ktérej istotg jest
przekazywanie komunikatu wyrazanego w mowie, aby wplyna¢ na opini¢
publiczna. Tekst medialny reprezentuje jezykowa osobowos¢ autora, jego
$wiatopoglad i S$wiatopoglad, a odbicie wydarzen w tekscie medialnym
implikuje obecnos¢ w nim tzw. Ekstratekstu, swego rodzaju fragmentu
wydarzen opisywanych w tek$cie medialnym. Najwazniejsza cecha
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wspolczesnego tekstu mass mediow, odrozniajaca go od tekstu w ogole, jest
jego wielowymiarowo$¢, ktéra nalezy rozumie¢ jako polaczenie
niejednorodnych skladowych werbalnych, wizualnych, dzwickowych lub
innych w jednej przestrzeni semantycznej tekstu. Charakterystyczng cecha
tekstow medialnych jest rowniez ich specyfika jezykowa, wynikajaca z
adresowalnosci do masowego odbiorcy.

Pojecie «tekstu medialnego» nie pokrywa si¢ i nie moze by¢ tozsame
z jezykowa definicjg «tekstu», poniewaz jego tre$¢ wykracza poza
system znakow stownych, wymaga odrebnego podejscia do jego analizy.
W przypadku tekstow i tekstow medialnych jedyna wspolng cechg jest
obecnos¢ duzej liczby poje¢ stuzacych do definicji tych terminow.
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MOBHA ITOJIITUKA B YKPAIHI:
JIO TPOBJEMM HAIIIOHAJILHOI 3PLJIOCTH
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OOG’eKTOM HAIIOro0 aHaji3y € MOBHA TMOJITHKAa YKpaiHu TNpe3ujeHTa
Bonoaumupa 3eneHcbkoro Ta 10ro OTOUEHHs!.

[Min mosHOI0 nonimuxolo po3yMiEMO CHCTEMY 3aXOiB, CHPSIMOBaHHMX Ha
YTBEPJUKEHHS CTaTyCy JIep>KaBHOI MOBH 4H 1HIIMX MOB, 1110 3yMOBJICHI PiBHEM
MOBHO-HAIlIOHAJBHOI CBIJOMOCTH HAaceleHHs KpaiHu. 3 orysity Ha Oararo-
CTONITHIN mepiof (monaiiMenmte Bif nonoBuan XVII cromitrs) mikBigamii Ta
pempeciii moa0 ykpaiHChKOi MOBH Ta ii HOCIiB, CydyacHa MOJENIh MOB-
HOi TIOJNITHKM HAATO JajieKa Bif CBiUYEHHA NPO HAILIOHAJIBHY 3piTICTH
YKpaiHCBKOTO CYCIIIBCTBA 1 i HEMOXKIIMBO 1IEHTU(IKYBATH SIK HAYIOHANbHY
Mooerb.
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