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Axborot-kommunikatsiya texnologiyalari (AKT)ning jadal rivojlanishi
va tobora ortib borayotgan foydalanish tufayli jahon iqtisodiyoti o'zgarib
bormoqgda. Ragamli o'zgarish sur'ati har xil bo'lsa-da, barcha mamlakatlarga
ta'sir ko'rsatmoqda. Bu 2030 yilgacha bargaror rivojlanish magsadlari kun
tartibini amalga oshirish uchun muhim ahamiyatga ega bo'lib,
rivojlanayotgan mamlakatlar uchun katta imkoniyatlar va muammolarni
tagdim etadi.

Biznes nugtai nazaridan qaraganda, ragamlashtirish orgali barcha
sektorlar va bozorlarni o‘zgartirish arzon narxlarda yuqori sifatli mahsulot
va Xizmatlar ishlab chigarishga yordam beradi. Bundan tashqari,
ragamlashtirish giymat zanjirlarini turli yo'llar bilan o'zgartiradi va
go'shimcha giymat va kengroq tarkibiy o'zgarishlar uchun yangi kanallarni
ochadi [1,7-b].

Ragamli igtisodiyotning  kengayishi  ko'plab  yangi iqtisodiy
imkoniyatlarni yaratadi. Ragamli ma'lumotlar rivojlanish magsadlarida va
ijtimoiy muammolarni, shu jumladan bargaror rivojlanish magsadlari
(BRM) bilan bog'lig muammolarni hal gilish uchun ishlatilishi mumkin.
Ya’ni, u iqtisodiy va ijtimoiy natijalarni yaxshilashga yordam beradi va
innovatsiyalar va mahsuldorlikni oshirish uchun kuch bo'lishi mumkin.
Platformalar tranzaktsiyalar va tarmoglarni, shuningdek, axborot
almashinuvini osonlashtiradi.

Ammo ijobiy natijalar avtomatik ravishda emas. Ragamlashtirish
rivojlanishni go'llab-quvvatlash potentsialiga ega bo'lganligi sababli, amalga
oshirilgan har ganday giymat adolatli tagsimlanishi dargumon. Ragamli
igtisodiyotda jismoniy shaxslar, firmalar va mamlakatlar gisman ishtirok
etmasa ham, ularga bilvosita salbiy ta'sir ko'rsatishi mumkin. Cheklangan
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ragamli ko'nikmalarga ega bo'lgan ishchilar ragamli igtisodiyot uchun
yaxshiroq jihozlanganlarga nisbatan noqulay ahvolga tushib golishadi,
amaldagi mahalliy firmalar ragamlilashtirilgan mahalliy va xorijiy firmalar
bilan gattiq raqobatga duch kelishadi va turli ish o'rinlari avtomatlashtirish
tufayli yo'goladi. Aniq ta'sir mamlakatlar va manfaatdor tomonlarning
rivojlanish darajasi va ragamli tayyorgarligiga bog'liqg bo'ladi. Bu milliy,
mintagaviy va xalgaro migyosda gabul gilingan va amalga oshirilayotgan
siyosatlarga ham bog'lig bo'ladi [2,26-b].

Ragamli igtisodiyotni o'lchash va tegishli giymatni yaratish va qo'lga
kiritish giyinchiliklarga to'la. Birinchidan, ragamli igtisodiyotning umumiy
gabul gilingan ta'rifi yo'q. Ikkinchidan, uning asosiy tarkibiy gismlari va
o'lchovlari bo'yicha ishonchli statistik ma'lumotlar, aynigsa rivojlanayotgan
mamlakatlarda mavjud emas. Vaziyatni yaxshilash bo'yicha bir nechta
tashabbuslar amalga oshirilayotgan bo'lsa-da, ular hali ham etarli emas va
ragamli iqtisodiyot evolyutsiyasining jadal sur'atlariga dosh berishga
giynalmogqda.

Ta'rifga ko'ra, ragamli igtisodiyot hajmining hisob-kitoblari jahon yalpi
ichki mahsulotining 4,5 dan 15,5 foizigacha. Axborot-kommunikatsiya
texnologiyalari (AKT) sohasida qo'shilgan giymatga kelsak, Qo'shma Shtatlar
va Xitoy birgalikda dunyo umumiy hajmining deyarli 40 foizini tashkil giladi.
YalM ulushi bo'yicha esa bu sektor Xitoyning Tayvan provinsiyasi, Irlandiya
va Malayziyada eng yirik hisoblanadi. AKT sohasida global bandlik
2010-yildagi 34 milliondan 2015-yilda 39 millionga oshdi, eng katta ulush
(38 foiz) kompyuter xizmatlariga to‘g‘ri keladi. Shu davrda jami bandlikdagi
AKT sohasining ulushi 1,8 foizdan 2 foizga oshdi [5, 17-b].

AKT sektorida kompyuter xizmatlari eng katta komponent bo'lib,
umumiy go'shilgan giymatning 40 foizini tashkil giladi. Global kompyuter
xizmatlari sanoatida Qo'shma Shtatlar hukmronlik giladi; uning ushbu
sanoatning qo'shilgan giymatidagi ulushi keyingi to'qgizta yirik
igtisodlarning jami ulushiga teng. Rivojlanayotgan davlatlar orasida bu
borada Hindiston eng katta ulushga ega. Barcha hududlarda o‘sib
borayotgan yagona kichik tarmoq hisoblangan kompyuter xizmatlari sohada
bandlikni ta’minlovchi asosiy omillardan biri hisoblanadi. AKT ishlab
chigarishda qgo'shilgan giymat Shargiy Osiyoda (Xitoy boshchiligida) yuqori
darajada to'plangan va ko'prog rivojlanayotgan mamlakatlarning ushbu
sektordan giymat olish imkoniyatlari cheklangan bo'lishi mumkin.

So'nggi o'n yillikda ragamli ko'rinishda tagdim etilishi mumkin bo'lgan
AKT xizmatlari va xizmatlarining global eksporti umumiy xizmatlar
eksportiga nisbatan sezilarli darajada tez o'sdi, bu jahon iqtisodiyotining
ragamlilashuvi kuchayib borayotganini aks ettiradi. 2018 yilda ragamli
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yetkazib beriladigan xizmatlar eksporti 2,9 trillion dollarni yoki global
xizmatlar eksportining 50 foizini tashkil etdi. MDH mamlakatlarida bunday
xizmatlar jami xizmatlar eksportining taxminan 16 foizini tashkil etdi va
ular 2005 yildan 2018 yilgacha uch barobardan ko'progga oshdi.

Ragamli platformalarning kuchayishi global ogibatlarga olib keladi.
Ragamli platformalar jahon igtisodiyotida tobora muhim ahamiyat kasb
etmoqda. Bozor kapitallashuvi 100 million dollardan ortiq bo‘lgan
platforma kompaniyalarining umumiy qiymati 2017-yilda 7 trillion
dollardan ko‘progqga baholandi, bu 2015-yilga nisbatan 67 foizga yugori.
Ba’zi global ragamli platformalar ma’lum sohalarda juda kuchli bozor
pozitsiyalariga erishdi. Masalan, Google Internetda gidiruvlar bozorining
gariyb 90 foiziga ega. Facebook global ijtimoiy media bozorining uchdan
ikki gismini tashkil giladi va dunyo igtisodiyotlarining 90 foizdan ortig'ida
eng yaxshi ijtimoiy media platformasi hisoblanadi. Amazon dunyodagi
onlayn chakana savdo faoliyatining deyarli 40 foizini egallaydi va uning
Amazon veb-xizmatlari global bulutli infratuzilma xizmatlari bozorining
xuddi shunday ulushini egallaydi. Xitoyda WeChat (Tencentga tegishli) bir
milliarddan ortiq faol foydalanuvchilarga ega va Alipay (Alibaba) bilan
birgalikda uning to‘lov yechimi mobil to‘lovlar bo‘yicha deyarli butun
Xitoy bozorini egallab oldi. Ayni paytda, Alibaba Xitoy elektron tijorat
bozorining 60 foizga yaginiga ega ekanligi taxmin gilinmoqda.

Global ragamli platformalar o'zlarining ragobatbardosh pozitsiyalarini
mustahkamlash, shu jumladan potentsial ragobatchilarni sotib olish va bir-
birini to'ldiruvchi mahsulot yoki xizmatlarni kengaytirish orgali gadamlar
go'ydi. Ragamli platforma kompaniyalari tomonidan yirik xaridlar orasida
Microsoft-ning LinkedIn-ni va Facebook-ning WhatsApp-ni sotib olishi
kiradi. Alphabet (Google) va Microsoft mos ravishda Motorola va Nokiani
sotib olib, telekommunikatsiya uskunalariga sarmoya Kiritdilar. Yirik
platformalar, shuningdek, chakana savdo sohasida, reklama va marketing
sanoatida va noturarjoy ko'chmas mulkida boshga yirik xaridlarni amalga
oshirdi.

Boshga gadamlar gatoriga tadgigot va ishlanmalarga (R&D) strategik
sarmoya kiritish hamda ichki va xalgaro siyosatni ishlab chigish doiralarida
lobbichilik kiradi. Shu bilan birga, an'anaviy tarmoglardagi transmilliy
korxonalar (TMK) va global raqamli platforma korporatsiyalari o'rtasida
strategik hamkorlik ham o'rganilmoqda.

Masalan, Walmart Google Assistantdan foydalanish uchun Google bilan
hamkorlik gildi; Ford va Daimler o'zining Apollon platformasida Baidu'ga
go'shildi; Google Volvo va Audi bilan Android Automotive platformasini
yaratdi; GE Microsoft bilan Azure bulutli xizmatlaridan foydalanish uchun
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hamkorlik qildi; va Intel va Facebook yangi sun'iy intellekt (Al) chipini
ishlab chigish ustida hamkorlik gilmoqda.

Jahon iqtisodiyoti yangi ragamli texnologiyalarning tez tarqgalishi
natijasida tez o'zgarib bormoqda, bu 2030 yilga gadar Bargaror rivojlanish
bo'yicha kun tartibiga Kkatta ta'sir ko'rsatadi. Igtisodiyotlarni ham,
jamiyatlarni ham ragamlashtirishning yuqgori darajalari global rivojlanish
muammolarini hal gilish uchun yangi vositalarni yaratmoqgda; birog,
ragamli uzilishlar ko'prog inklyuziv rivojlanishga hissa go'shishdan ko'ra,
asosan ragamli davrda giymat yaratish va qo'lga kiritishga yaxshi tayyor
bo'lganlarga foyda keltirishi xavfi mavjud.
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