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Сьогодні засоби масової інформації, зокрема й мережа інтернет, 

мають активний уплив на реципієнта. Загальну закономірність в епоху 

тотальної інформатизації суспільства створює існування особливої 

мови засобів масової інформації. Акумулюючи мовну, соціальну та 

культурно-історичну пам'ять певних мов, її використовують для 

творення текстів масової комунікації, що набувають міжнаціонального 

характеру. Медіатекст чимдалі стає більш потужною силою. 

Розглядаючи сучасний стан медіалінгвістики в Україні, потрібно 

зауважити, що предметність багатьох дослідників, як і раніше, 

обмежена газетними і журнальними текстами, що, безумовно, звужує 

вивчення не тільки суспільно-комунікативних можливостей мови,  

а й реального простору лінгвістики. У структуру ЗМІ є не тільки преса, 

а й радіо, і телебачення, і мережа Інтернет. Роботи, звернені до 

вивчення мови інтернету, все ще не сформовані в самостійний науко- 

вий напрям медіалінгвістики. Тому розгляд тих різновидів медіатексту, 

що зародилися і функціюють в мережі Інтернет, є актуальним 

питанням, зокрема в контексті впливу такого роду текстів на інформа- 

ційну свідомість.  

Активне вивчення властивостей медіамови почалось у другій 

половині XX століття. Під словом «медіамова» маємо на увазі весь 

корпус текстів, які створюють і поширюють засоби масової інформації, 
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це стійка внутрішня мовна система, що має певний набір лінгвости- 

лістичних властивостей та ознак, з певним співвідношенням вербаль- 

них й аудіовізуальних компонентів, специфічних для кожного з засобів 

масової інформації: газет, радіо, телебачення, мережі Інтернет. 

Детальне вивчення мов окремих ЗМІ розширило саме поняття «мова 

масової комунікації» та дало змогу виділити мовну специфіку кожного 

конкретного засобу масової інформації.  

У сучасних умовах становлення інформаційного суспільства особ- 

ливу актуальність набуває вивчення одиниць медіапотоку, медіатекстів. 

З‟явившись у 90-ті роки XX століття в англомовній літературі, термін 

«медіатекст» швидко поширився як у міжнародних академічних колах, 

так і в національних.  

В. Здоровега у підручнику «Теорія і методика журналістської 

творчості» назвав такі умовні критерії поділу медіатексту на жанри: 

об‟єкт відображення, призначення виступу, масштаб охоплення 

дійсности (масштаб узагальнення), особливості літературно-стиліс- 

тичних засобів вираження задуму [1, с. 143]. За цими критеріями різні 

жанри публіцистики традиційно групують: на засадах домінування 

повідомлення – в інформаційні (замітка, звіт, інтерв‟ю, репортаж, 

інформаційна кореспонденція); аналітичного начала – аналітичні 

(стаття з її різновидами, огляд, лист, огляд преси); поєднання аналізу  

й образно-художнього осягнення реальности – у художньо-

публіцистичні (есей, нарис, фейлетон, памфлет).  

Медіатексти сучасного інтернет-простору суттєво відрізняються  

від традиційних. Інформаційна інтернет-конкуреція провокує активну 

боротьбу за увагу авдиторії, тому важливим аспектом стає спосіб 

подання тієї чи іншої інформації. Стрімкий розвиток онлайн-медіа та 

соціальних мереж демонструє, що традиційні ЗМІ трансформуються, 

намагаються працювати для вибагливого споживача, формується новий 

вид ЗМІ. Інтернет-медіатексти – це, з одного боку, продовження 

традиційної журналістики та, з іншого, – нова форма універсального 

мультимедіа зі своїми жанрами та способами роботи. На відміну  

від друкованих, теле- та радіовидань , де простежуємо досить чітке 

визначення жанрів, в інтернет-медіатекстах спостерігаємо синтез 

жанрових форм.  

Межі жанрових форм інтернет-медіа є досить рухомими та 

розмитими, часто бачимо появу гібридних жанрів, які не мають 

відповідників у паперових ЗМІ, тому що є продуктом інтернет-

технологій. Аналіз наукових концепцій підтверджує, що пошук 

спільних ознак для класифікації жанрів в мережі Інтернет ще триває. 

Дослідники використовують різні терміни: «віртуальний жанр», 

«цифровий жанр», «електронний жанр», «жанровий формат 
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віртуального дискурсу», «гіпержанр». Український науковець  

А. Захарченко запропонував модифікувати й уточнити поняття «жанр  

в інтернеті» й розглянув його як «усталений тип твору, який склався 

історично і відрізняється особливою комунікативною метою  

або способом публікації» [2, c. 27]. Слід додати, що це до того ж така 

модель мовної діяльності, яка опосередкована комп‟ютером і спеціаль- 

ними мережами.  

Майже усі традиційні публіцистичні жанри використовують  

у мережі, однак поряд із ними активно співіснують нові жанрові 

форми, появу яких спровокував саме інтернет-простір: бесіди (чати), 

вебсторінки (вебсайти), форуми, мережеві щоденники чи журнали 

(блоги), електронні листи, авторські дописи (пости), коментарі, 

реклама, відеотрансляції з місця події (стрими), подкасти тощо. Окрему 

групу становлять візуальні жанри: інфорграфіка, мем, демотиватор, 

едвайс, фотожаба, вебкомікси, які потребують більш детального 

вивчення в межах журналістикознавства, адже поки деякі з них 

розглядають з погляду інтернет-лінгвістики як креолізовані тексти або 

ж у межах інтернет-комунікації загалом. Тож, як слушно зауважила 

дослідниця В.Шевченко, традиційні жанри модифікуються, отримують 

нові можливості подання наративного матеріалу із застосуванням відео, 

аудіо, слайд-шоу, інфографіки, картографії [3, с. 20].  

У «Підручнику з крос-медіа», який є спільною працею зарубіжних 

та українських дослідників, запропоновано поділ жанрів інтернет-

медіатекстів на традиційні жанри (інформаційні, аналітичні і художньо-

публіцистичні) та на ті, які трансформувалися у нові: вебогляд 

(інформація з інтернет-порталів проаналізована); вебновина (коротке 

повідомлення); онлайн-хроніка (максимально коротке повідомлення); 

стрічка заголовків (рухома стрічка, в якій подають заголовки 

матеріалів); онлайн-репортаж (можуть вести безпосередньо з місця 

події – стрим); онлайн-конференція (інтернет-інтерв‟ю з відомими 

людьми, де кожен може приєднатися до дискусії); мультимедійна 

стаття (текст супроводжують ілюстрації, відео, презентації, 

інфографіка, аудіо, слайд-шоу); фотогалерея (фото можуть розміщу- 

вати за принципом слайд-шоу); подкаст (звуковий файл, програма, 

діалог чи сюжет); аудіослайдшоу; інфографіка [4]. 

Отже, майже усі вебжанри тісно пов‟язані з традиційними жанрами 

друкованих медіа. Але їхня інтернет-форма, завдяки таким якостям, як 

гіпертекстуальність, мільтимедійність та інтерактивність, як зауважила 

У.Лешко [5, c. 251], набуває нових привабливих та більш дієвих рис. 

Незалежно від каналу поширення – преса, радіо, телебачення, мережа 

Інтернет, незалежно від способу кодування (мови) – вербальні, 

невербальні, вербально-невербальні (полікодові, креолізовані), – 
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різноманітні типи текстів фіксують зміни в комунікативних процесах 

початку ХХІ ст., а також неймовірний уплив на споживача. Сучасні 

медіависловлювання, створені на новій знаковій основі, з урахуванням 

різних кодів сприйняття: вербальних, візуальних, аудіальних, 

символічних, – вимагають від комуніканта в процесі декодування 

свідомого розуміння їхніх функцій. 
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