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Актуальність теми. У сучасному світі спортивна журналістика, 

особливо футбольна, долає чимало викликів, серед яких особливе місце 

посідає повномасштабне вторгнення Росії в Україну. Політичні 

конфлікти, військові дії та геополітична напруженість часто 

трансформуються в спортивній журналістиці у важкі ситуації, де 

необхідно зберігати об’єктивність та професійну етику.  
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Воєнна агресія проти України може відобразитися на різних рівнях 

журналістської діяльності, від вибору тематики та тону матеріалів – до 

ставлення до українських спортсменів та команд. У таких умовах 

журналісти мають важливе завдання: зберігати нейтральність і 

об’єктивність у висвітленні спортивних подій, не допускаючи 

політизації спорту та впливу геополітичних конфліктів на спортивні 

результати та ставлення до спортсменів.  

Одним зі способів подолання цих викликів є підвищення рівня 

свідомості та культури споживачів інформації щодо спортивної 

журналістики. Важливо, щоб самі журналісти мали чітке розуміння своєї 

ролі у висвітленні спортивних подій і вміли відстоювати професійні 

принципи незалежності та об’єктивності у своїй роботі. 

Виклад основного матеріалу. Спортивна журналістика в Україні є 

невід’ємною складовою медійного простору країни, що відіграє важливу 

роль у формуванні спортивної культури та сприяє популяризації спорту 

серед громадян. «Українські спортивні журналісти активно висвітлюють 

події національного та міжнародного спорту, забезпечуючи глядачів, 

слухачів та читачів не лише актуальною інформацією, але й аналітичними 

матеріалами, інтерв’ю та коментарями експертів» [3, с. 81]. 

Спортивна журналістика в Україні розвивається в різних медійних 

форматах, включаючи традиційні газети, журнали, телебачення, радіо та 

інтернет-платформи. Вона охоплює різноманітні види спорту, від 

футболу, боксу та баскетболу до олімпійських видів спорту, які мають 

величезне значення для українського спорту та спортивного 

співтовариства. Українські спортивні журналісти активно співпрацюють 

зі спортивними федераціями, тренерськими штабами та спортсменами 

для отримання ексклюзивної інформації та коментарів, що дозволяє їм 

створювати цікавий та якісний контент для аудиторії. Багато журналістів 

також активно виступають як коментатори та експерти на спортивних 

телеканалах, надаючи аналітичний розбір подій і розвитку ситуації на 

спортивній арені.  

Незважаючи на виклики, перед якими знаходиться сучасна 

медіаіндустрія, спортивна журналістика в Україні залишається живою та 

активною, забезпечуючи високий рівень інформаційної доступності та 

професійності для прихильників спорту. 

«У працях А. Гусєва зазначено, що спортивна журналістика, зокрема 

футбольна, в умовах агресії проти України, стикається з 

індивідуальними викликами та обмеженнями, але водночас вона набуває 

ще більшого значення для українського суспільства. Важливість 

спортивної інформації та аналізу під час кризи зростає, оскільки спорт 

стає не лише засобом розваги, але і засобом єдності та підтримки для 

нації. Спортивні журналісти в Україні повинні бути дуже обережними у 
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висвітленні подій, зберігаючи об’єктивність та уникати політизації 

спорту, щоб не поглиблювати поділ суспільства. В той же час, вони 

мають відчувати відповідальність перед громадськістю, інформуючи 

про спортивні події та досягнення українських спортсменів» [1]. 

За умов агресії, спортивна журналістика може стати важливим 

інструментом для формування національної ідентичності та підтримки 

державного духу. Вона може висвітлювати події, пов’язані зі 

спортивними змаганнями, де українські команди та спортсмени 

представляють країну, сприяючи зближенню громадян та підтримці 

національного спорту. «Незважаючи на складнощі, спортивна 

журналістика в умовах агресії може виконувати важливу місію у 

зміцненні національної єдності, підтримці українських спортсменів та 

відстоюванні цінностей спортивної культури в умовах глобальної 

нестабільності» [4, с. 118]. 

Спортивна журналістика в умовах війни викликає живий інтерес як у 

внутрішній, так і у зовнішній аудиторії. Вона стає не лише джерелом 

спортивної інформації, але й важливим каналом для подання 

об’єктивного звіту про ситуацію в країні, демонструючи спортивні 

досягнення українських спортсменів та підтримуючи національний дух. 

У таких складних умовах спортивна журналістика виявляється не лише 

як інформаційний майданчик, але і як платформа для вираження 

патріотичних почуттів та підтримки оборонної справи.  

Журналісти активно висвітлюють зусилля українських спортсменів, 

які виступають від імені країни на міжнародних змаганнях, щоб 

підкреслити національний гордість та впевненість. Крім того, спортивна 

журналістика може стати засобом спілкування та співпраці зі 

спортивною спільнотою у світі. Широке використання соціальних медіа 

та інтернет-платформ дозволяє українським спортивним журналістам 

швидко та ефективно обмінюватися інформацією з колегами з інших 

країн, сприяючи культурному обміну та розвитку міжнародних 

спортивних зв’язків.  

Відповідно до цього, варто встановити, що спортивна журналістика 

в умовах агресії проти України не тільки залишається важливим засобом 

інформування громадськості про спортивні події, але і відіграє ключову 

роль у формуванні та зміцненні національної свідомості та єдності. 

«Дослідниці О. Шпакова та О. Терханова систематизують виклики, 

які постають в умовах війни перед футбольною журналістикою:  

– баланс між спортом і політикою; 

– безпека журналістів; 

– доступ до інформації; 

– моральні дилеми; 

– маніпуляція інформацією;  
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– роль у формуванні громадської думки» [5, с. 106]. 

Визначено, що футбольні журналісти в умовах агресії проти України 

відіграють важливу роль у забезпеченні об’єктивного висвітлення подій, 

а також у виявленні та протидії маніпуляціями інформацією. 

Питання трансформації футбольної журналістики в умовах війни є 

дуже актуальним та складним, адже агресія проти країни може вплинути 

на різні аспекти життя, у тому числі й на спортивні події та звітність про 

них. У таких умовах футбольні журналісти можуть стикатися з різними 

викликами та обмеженнями. Наприклад, можуть виникати певні 

обмеження щодо свободи слова та вираження власної думки через 

політичний тиск або цензуру.  

«У цьому контексті А. Карнаух зазначає, що посилюються спроби 

використання спортивних подій як інструменту політичного 

пропаганди. З іншого боку, у таких умовах зростає важливість 

об’єктивності та професійної етики у футбольній журналістиці. 

Журналісти відчувають більшу відповідальність за збереження 

об’єктивності та передачу об’єктивної інформації про спортивні 

події»[2, с. 110]. 

В загальному, варто встановити, що трансформація футбольної 

журналістики в умовах агресії проти України призводить до змін у 

способах звітування про спортивні події, підвищення важливості 

професійних стандартів та етики. 

Висновки. Отже, спортивна (зокрема, футбольна) журналістика в 

Україні в умовах війни переживає складний період, де об’єктивність, 

незалежність та етичні стандарти є основою діяльності працівників 

медіа. Від журналістів вимагається не лише професійна майстерність у 

висвітленні спортивних подій, але й вміння вибудувати інформаційний 

майданчик, платформу для вираження патріотичних почуттів та 

підтримки оборонної справи, що дозволяє зберегти довіру 

медіаспоживачів. 
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Рекламна комунікація є складовою масової й відображає в собі її 

актуальні тренди. Реклама розуміється як комунікативна діяльність 

спонукального характеру, метою якої є привернення уваги до об’єкта 

рекламування для взаємного обміну [1:2]. Одним з інструментів є 

використання архетипів для привернення уваги, серед яких вирізняється 

й архетип трікстера.Він має міфологічну природу, оскільки часто поряд 

із архаїчним образом культурного героя, чия діяльність спрямована на 




